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FREDERIC MESSIAN,
hier, dans le studio du Figaro,

«Le design est une arme extrémement puissante »

Fréderic Messian, le président de I'agence indépendante Lonsdale, était hier l'invité
du « Buzz Média Orange-Le Figaro ».

COMMUNICATION [l ¥ a trols ans,
Frédéric Messian, ancien cofonda
teur de W & C= (Havas) puis fonda
teur de M- Associés, reprenait
I'agence de design Lonsdale au
groupe High Co. Plus ancienne
agence frangaise de design, Lons
dale fétera en 2011 ses 50 ans. A son
rachat en 2007, cette agence em
biématigue etalt pourtant « dans un
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@t paradoxal ». C'etait alors une
« marque forte du design, qui a in
venré des chases formidables comme
la premiére bouteille en PET pour
Evian, La Vache qui rit, ou la Viziret -
te pour Procter & Gamble ». Mais
o au fil du temps, Lonsdale s'était
étiodée, elle avalr oublié¢ de se renou
veler, souligne Frédéric Messian. Nl
Jalkait la réenchanter, ce que nous
avons essaye¢ de faire depuls cefre
époque. Awgourd huk, nows avorns tout
remis a plat », précise le préskient
de Lonsdale, qui compte 30 colla
borateurs, dont 16 designers.

« C'est un métier de petite
taille, d'artisans »

L'agence travaille pour des ensei
gnes « camme e mutuelle Malakoff
Médéric, des produits de groupes
comme Henkel, Sara Lee (Williams,

Monsavon, Sanex..) ou Spotless
(Eau Ecarlate, Vigor, Neutrakal... ),
ou encove des enlreprises comune
GDF Swez et Groupama ». Lonsdale
vient d'opérer son retour dans le
« pool » d"agences Nestké (Mousli
ne) et de remporter le bucdget Casi
no, la plus importante competition
packaging de 2010. « C'est un mé
tier de petite tallle, d'artisans, Lons
dale fera cette année environ 4 mil
Hons d'euros de chiffre d'affaires,
contre 15 & 20 millions pour les lea
ders francais. Nous avons doubié la
taille de 'agence en trols ans », a
travers des gains de npouveaux
cliemts a hauteur d'«un milion
d'curos chagque annde. 2010 drant
une bonmne annee, on peur penser que
Lonsdale doublera encore sa taile
d'ici @ 2012 », souligne Frédéric
Messian

Lonsdale se présente comme une
agence de « brand design». Un
concept qui consiste, selon son
président, & « rendre explicites des
histoires de marques ». Plus
concrétement, il s'agit de démon
trer « en quod le monde serait diffé
reat si une margue n'existait pas »
explique-t-il. « Les margues sont
en periode de guerre, dans un mar
ché curopéen en crofssance de 1 4
2 %. Chaque marque qul veut se dié
velopper doit prendre des parts de
marche ailleurs ¢t arracher sa crofs
sance avec les dents. Le design est
une arme extrémement puissante
L'acte d'achat s¢ fatsunt in fine sur
lez linéaires des distributeurs, ¢'est
un point trés important ef e design
est en premiére lgne de la communi
cation », insiste Frédéric Messian. »
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Les
marques sont
en période
de guerre.

Elles doivent
arracher leur
croissance avec
les dents



